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Markteffect Podcast Monitor — 10¢ meting

Wel tijd voor een klein feestje toch? Wat in het voorjaar van 2019 begon
als een eerste onderzoek naar de populariteit en het sentiment van de
podcast in Nederland, resulteert in liefst 10 metingen van dit onderzoek!
En we zijn blij dat we met dit onderzoek veel marketing- en podcast
professionals, maar ook andere intrinsiek nieuwsgierigen blij kunnen
maken met de resultaten.

Om het gemakkelijk te maken voor de snelle lezers, hebben we hieronder

enkele opvallende resultaten opgesomd, die je verspreid over deze

rapportage terug kunt vinden.

« 48% van de Nederlanders luistert wel eens naar een podcast (stabiel)

» Liefst 66% van de 12-18 jarigen luistert wel eens naar een podcast

» Podcasts zijn tijdloos; 59% luistert afleveringen ouder dan 6 maanden

« 28% van de luisteraars gebruikte de podcast om op de hoogte te blijven
voor de Tweede Kamer verkiezingen in november 2023

« 15% van de luisteraars heeft wel eens betaald om podcast te beluisteren

« 80% is (zeer) tevreden over de ontvangen betaalde content

* 12% van de niet-luisteraars heeft vroeger wel (eens) geluisterd

« 48% van de niet-luisteraars staat open om in toekomst te gaan luisteren

 6/% slaat gesponsorde content (regelmatig) over

Ook lichten we een case uit, waarbij we d.m.v. de Podcast Brand Lift Study
aantonen wat het effect is van podcast sponsoring door Birra Moretti, op o.a.
bekendheid en merkvoorkeur. Zij sponsorden de podcast Tip van Jet & Co.

De markt van podcasts blijft in ontwikkeling. Voor eventuele vragen,
toevoegingen, opmerkingen of suggesties voor volgende metingen, houden
wij ons natuurlijk aanbevolen.

Ik wens u veel leesplezier!
Michael Petit / Markteffect

Starbucks kiest in haar marketingstrategie bewust
voor het medium podcast, omdat daar (veel)
impact mee gemaakt kan worden

Samen met De Ondernemer en AS WE SPEAK
werd er weer een podcast opgenomen over de
Markteffect Podcast Monitor. Onder andere te gast
zijn Jelmer Bergsma (Starbucks), Arne van den
Berg (AS WE SPEAK), De Ondernemer en Michael
Petit (Markteffect).

De podcast zal medio midden februari worden
gepubliceerd,.

Luister hier naar de vorige

% @NDERNEMER cswespeak Markt

bekroning

Grand Prix Content
Marketing Awards

Markteffect


https://open.spotify.com/episode/2Wgeerdk20ma7wbmKAa9ZF?go=1&sp_cid=f0e8b7164b69f6adc9a4cac4227009a1&utm_source=embed_player_p&utm_medium=desktop&nd=1
https://www.linkedin.com/posts/markteffect_markteffect-award-grandprixcontentmarketing-activity-7125569454431711233-OOuf/?trk=public_profile_like_view&originalSubdomain=nl
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Doelgroep & steekproef

Bl

S

Doel onderzoek

Het gebruik van podcasts in Nederland in kaart gebracht: waarom, wanneer
en waar luistert men naar podcasts? En, wat zijn de ontwikkelingen en
verwachtingen met betrekking tot de toekomst van podcasts?

Werkgebied en doelgroep

Dit onderzoek is in december 2023 voor de tiende keer uitgevoerd onder
een nationaal representatieve groep van in totaal 2.185 respondenten,
waarvan 1.001 podcastluisteraars.

) Verantwoordingen betrouwbaarheid

+ = Op basis van deze respons zijn de resultaten met een zekerheid van 95% en

X|= met een nauwkeurigheid van 2,1% generaliseerbaar naar de doelgroep.
Arbeidssituatie Top 5 branches

Gezondheids- en

welzijnszorg 17%
Z:':lkelijke & oyerige 8%
dienstverlening

Overheid 7%
Onderwijs 7%

Transport en logistiek 7%

49%

Leeftijd

Regio-indeling

Hoog 40%
Midden 40%

Laag 20%

De data zijn gewogen naar
een nationaal representatieve
verdeling van leeftijd, geslacht

en regio in Nederland

Marhkteffect
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A 8% van de Nederlanders luistert wel
eens naar een podcast

+- 7/ miljoen Nederlanders 52%

|

1

1
juni 2023: 49% |
november 2022: 46% luistert nooit :
naar podcasts i

1

1

|

1

1

1

1

1

Dagelijks 8% 3%

Wekelijks 16% 15% ® “Een podcast is een verhalend

Maandeliik 11% 10 Uni 2023 51% geluidsbestand/audiostream dat je via
aandelijks 0 10% junt : ° . internet kunt beluisteren of

Minder dan eens per maand 13% 16% november 2022: 54% downloaden. Je kan het bestand

streamen of downloaden zodat het
overal en op elk moment en via
verschillende apparaten beluisterd kan

66%

| |
| |
1 |
1 1
| |
| . |
i van de Nederlandse jongeren i
| |
1 |
1 1
| |
| |
| |

worden. Podcasts zijn zowel via
internet als diverse apps (zoals Spotify
& iTunes) te beluisteren. Een podcast is

NIET hetzelfde als een gewoon

(tussen 12 en 18 jaar) luistert wel eens

naar een podcast muziekfragment.”

n

13%
Podcastgebruik Wist voorafgaand aan de
is met name beschrijving niet wat een

hoog onder: . L. . podcast is
Hoogopgeleiden 18 tot 35-jarigen Ouders van kinderen
65% 76% tussen 12 en 18 jaar
72%

Markteffect

Basis: alle respondenten (n= 2.185)



Ontspanning is de meest genoemde reden om
naar een podcast te luisteren

Meerdere
antwoorden
mogelijk
jun-23 jan-24

57% I 56%

15% van de

Nederlanders gebruikt

Waarom luister je naar podcasts?
Ontspanning

nov-21 mei-22 nov-22

B - B - 59%

Amusement Hl ol 37 44% 30% I 4% podcasts bij het volgen
Volgen van interessante personen [ 26% IR 27% 19% z30% N 29% .
. . ‘ . . R van nieuws.
Persoonlijke ontwikkeling (door instructie of training |l 23% I 22% 21% 26% I 28% _ ..
. . Echter vindt slechts één op de
Op de hoogte blijven van het (laatste) nieuws [ ] 26% IR 27% 26% 26% N 26% vilf (229%) informatie uit
Bijhouden van ontwikkelingen in mijn vakgebied [ 23% 17% 13% 19% [l 21% sodcasts betrouwbaar.
Terugluisteren van radioprogramma’s B 13% I 14% 1% 1% I 13%
Op de hoogte blijven van sportnieuws [ | 14% I 15% 12% 15% B 1%
Volgen van interessante bedrijven | 8% | 8% 6% 6% I 8%
De meest populaire podcastcategorieén zijn: 28 van de
. o podcastluisteraars
heeft een podcast
gebruikt om op de
1. Nieuws en politiek 1. Gezondheid hoogte te blijven
2. Sport 2. Psychologie van de Tweede
3. Technologie 3. Misdaad / (true) crime l(?mer
4. Geschiedenis 4. Lifestyle verkiezingen
5. Financieel/geld 5. Verhalen

Basis: podcastluisteraars (n= 1.001) | alle respondenten (n=2.185)

Marktelfect



Podcastluisteraars staan er voor open om nieuwe
podcasts te ontdekken

Zijn er te veel podcasts? Wacht men met zoeken naar een nieuwe podcast

totdat men de huidige podcast afgeluisterd heeft?
Ja Nee
39% 25% Ja Nee
A% 25%

Staat men er voor open om nieuwe podcasts

te proberen? Komt men tijd te kort om meer podcasts te
luisteren?

Ontdekt men graag nieuwe podcasts?

MarktefTect

Basis: podcastluisteraars (n=1.001)



Een interessant onderwerp/thema is het
allerbelangrijkste aspect bij de keuze voor een podcast

(oe ontdek je nieuwe podcasts om te luiste

Tips van familie/vrienden

Zoeken/bladeren door hitlijsten

Via online (nieuws)artikelen _ 19%

j—
wn
X

Suggesties uit nieuwsbrieven

Anders . 3%

J
. Suggesties via radio, tv en/of Spotify

Suggesties via andere podcasts _
Via zoekmachines (zoals Google) _ 22%

Basis: podcastluisteraars (n=1.001)

47%

Mate van herhaling
Frequentie van podcastafleveringen P

Reviews/recensies
Presentator/host

Stemgeluid
Aangeraden door vrienden/familie

Lengte/tijdsduur van de aflevering(en)

Welke aspecten zijn voor jou van belang bij je keuze voor een podcast?

Interessant onderwerp/thema

Titel van de podcast(aflevering)

Actualiteit
Aantal afleveringen van de podcast

Hoog geplaatst in de hitlijsten
(Betrouwbaarheid) uitgever

Wel/niet gesponsord

Humor

MarktefTect



Een zakelijke podcast moet vooral leerzaam zijn
door relevante informatie en ontwikkelingen

Het luisteren van zakelijke podcasts helpt mij om op de hoogte te blijven van de
laatste ontwikkelingen in mijn vakgebied

65%

|

8%

Het luisteren naar zakelijke podcasts inspireert mij en brengt mij op nieuwe ideeén

—

Door het luisteren van zakelijke podcasts kan ik mijn dagelijkse werkzaamheden
(beter) uitvoeren

64%
7%

48%

'I

13%

Het luisteren naar zakelijke podcasts heeft mijn kijk op mijn vakgebied veranderd

45%

. (Helemaal) mee eens

- (Helemaal) mee oneens

Basis: podcastluisteraars (n=1.001)

Waarom luister je naar podcasts voor zakelijke doeleinden?

62%
47%
45%
39%
37%

Leerzaam/interessant

Bijhouden van kennis

Op de hoogte blijven van ontwikkelingen
Professionele ontwikkeling

Inspiratie opdoen

Een zakelijke podcast moet voldoen aan:

Objectief

Nieuwe informatie
Inspirerend

Veel informatie

Kort

Niet gesponsord

Meerdere

antwoorden
mogelijk

Marktelfect



Ook eerder uvitgebrachte podcasts blijven

beluisterd worden

]
Ik luister wel eens podcasts die...

Meer dan een jaar
geleden zijn uitgebracht

317%

Meer dan een half jaar
geleden zijn uitgebracht

49%

Recent zijn uitgebracht

71%

Basis: podcastluisteraars (n=1.001)

Via welke apparaten luister je

podcasts?
Mobiel 7]% (januari 2024)
72% (juni 2023)
PC/laptop 24%
28%

Tablet 15%
15%

Autoradio 14%
9%

SmartTV. 9%
7%

» Ten opzichte van de vorige meting, zijn meer respondenten

Via welke platformen luister

je naar podcasts?

Spotify 57%
56%

YouTube 38%
39%

Google 10%

Podcasts 10%

Apple

(4]
Podcasts/ 10%
9%
ITunes
Sound 9%
Cloud 8%

via hun autoradio podcast gaan luisteren (+5%).

Marktelfect



Eén op de vier podcastluisteraars verwacht in de
toekomst valker naar podcasts te gaan luisteren

58% verwacht in de toekomst net zo veel naar podcasts te gaan luisteren,

Op welke momenten luister je naar podcasts?

= |k verwacht in de toekomst vaker
naar podcasts te gaan luisteren

Als ik thuis ben

58%

In de auto

30%
Ik verwacht in de toekomst minder

Tijdens het wandelen vaak naar podcasts te gaan luisteren

27%

In bed

22%

In de trein/bus/metro 21% = [k verwacht niet dat in de toekomst

mijn luistergedrag veranderd.

Op de fiets 15%

Op vakantie 14%

_____________________

V4
Tijdens werk - 1% 45% volgt actief een

[
| podcastserie
Tijdens sporten - 1% !
| Gemiddeld 2,8 podcastseries
| .
| per luisteraar

- - -

______________________

Marktelfect

Basis: podcastluisteraars (n=1.001)



Bijna twee op de drie podcastluisteraars luistert een
podcastaflevering (bijna) helemaal af

o — — — — — —— — e e

/ N
[ > Deideale lengte van een podcast is voor het \|
| grootste aandeel van de podcastluisteraars (39%) !
Hoeveel procent van een podcastaflevering luister je meestal? : tussen de 15 en 30 minuten. :
: > 28% vindt tussen de 30 en 45 minuten ideaal :
_ _ > 18% vindt korter dan 15 minuten ideaal |
" liluister vaakalleen het begin \ » 15% vindt langer dan 45 minuten ideaal /

W |k luister vaak het eerste gedeelte van de aflevering

Ik luister vaak tot ongeveer de helft
Per maand

Ik luister de aflevering bijna helemaal af Per week besteden podclssliltueirsetgraars

podcastluisteraars gemiddeld naar
m Ik luister de aflevering helemaal af (die tenminste 4,7 (vorige meting 5,4

wekelijks luisteren) verschillende
gemiddeld 106 podcasts
minuten (vorige
meting 103) aan het
luisteren naar
podcasts.

Markte(Tect

Basis: podcastluisteraars (n= 1.001)



Bijna twee op de drie podcastluisteraars staat
open voor door Al vertaalde podcasts

44% Luistert alleen Nederlandstalige podcasts
53% Luistert zowel Nederlandstalige als anderstalige podcasts

3% Luistert enkel anderstalige podcasts

Sta je ervoor open om door middel van Al naar het Nederlands vertaalde podcasts te luisteren?

64% 27%

m |k sta hier waarschijnlijk/zeker voor open = |k sta hier waarschijnlijk/zeker niet voor open Weet ik niet

Markteffect

Basis: podcastluisteraars (n= 1.001)



De interesse in podcasts bekijken is toegenomen

Er zijn ook podcasts die je kan bekijken op o.a YouTube. In hoeverre ben je hiervan op de hoogte?

Juni 2023
Ik weet dat dit mogelijk is en ik bekijk regelmatig podcasts via een dergelijk kanaal _ 18% 18%
Ik weet dat dit mogelijk is en ik bekijk af en toe podcasts via een dergelijk kanaal _ 20% 19%
Ik weet dat dit mogelijk is maar ik bekijk zelden podcasts via een dergelijk kanaal _ 21% 19%
Ik weet dat dit mogelijk is, maar heb zelf nog nooit een podcast op een dergelijk kanaal 19% 22%
bekeken
Ik wist niet dat dit mogelijk is 21% 23%

In hoeverre zou je interesse hebben in het bekijken van een podcast op bijvoorbeeld YouTube?

1% 46% 50%

(5% juni 2023) (40%) (55%)

Erg veel interesse Enige interesse Geen interesse

Basis: podcastluisteraars (n= 1.001) | podcastluisteraars die niet wisten dat je via YouTube kon kijken (n=216)

Markteffect



Het luisteren van een podcast verhoogt de kans
om in de toekomst meer podcasts te gaan luisteren

Heb je in het verleden wel eens naar podcasts geluisterd? Verwacht je in de toekomst naar podcasts te gaan luisteren?

4
1

|
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
\

18% van de Nederlanders die wel
eens een podcast hebben geluisterd
maar dit niet meer doen verwacht in
de toekomst toch weer podcasts te

gaan luisteren.

Men geeft aan te zijn gestopt met luisteren
omdat een podcast te lang duurt en men de
aandacht er niet bij kan houden.

Sommige Nederlanders hebben simpelweg
een andere voorkeur. Concurrenten voor de
podcast zijn muziek, luisterboeken, nieuws
via andere bronnen of media met beeld.

5% van de Nederlanders die nog
nooit een podcast hebben
geluisterd verwachten in de

toekomst wel podcasts te gaan

\ luisteren. ,

- = = —
— i ———————

e e o e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

— e ———

_________________________

MarktefTect

Basis: niet podcastluisteraars (n=1184)
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Van de podcastluisteraars heeft 15% wel eens
om te kunnen luisteren

Waarom heb je wel eens betaald om naar een podcast te kunnen luisteren?
Jan 24 (uni ‘23)
Om toegang te krijgen tot podcasts die alleen tegen betaling te beluisteren zijn  37% (39%)

Om advertentie-vrij naar de podcast te kunnen luisteren - -

Zodat ik toegang heb tot extra (en exclusieve) content 26% (32%) ,
/" 062% van de niet-

Om de makers van de podcasts te ondersteunen , :
! betalende \
podcastluisteraars
zou nooit betalen

\ om naar een )

Welke vorm van betaling was dit?

54% Een abonnement op een streamingsdienst \\ poc_:lcast te
- T T~ AN luisteren Maar, wanneer
7 AN n
23% Betaald voor additionele diensten (bijv. exclusieve content) // AN dzfavtoirluete
/7 22%vande N nog betaald te
17% / podcastluisteraars \ S I 9 ;
() Betaald aan de podcastmaker zelf |/ heeft wel eens uis :rerl'ntzhm:
een live event van | Zi)h daa e
14% Sponsoring (geld) voor de makers \\ beezzncﬁto:;azs;"/ /I :231‘:‘:;?;: :::tr
\ zou dit wel eens / 19%
7% Voor een kaartje om een podcast live bij te wonen 7/ \\ willen doen //
N s
~ ~—_ _— -~
Marlkt

Basis: podcastluisteraars (n= 1.001) | heeft wel eens voor een podcast betaald (n=141)



Podcastliefthebbers vinden het fijn om de
podcastmaker te steunen

In hoeverre zou je overwegen om podcastmakers met een donatie te ondersteunen, In hoeverre ben je tevreden met wat je ontvangen hebt nadat je voor
zonder dat je hier iets specifieks voor terugkrijgt? een podcast betaald hebt?
34% 48%
m Hier sta ik voor open E m Hier sta ik niet voor open Dat weet ik (nog) niet m Zeer tevreden
. B Tevreden
. m Neutraal

gusmsmssssssssssndoEsEEEEEEEEEEEEEY

Onder podcastluisteraars
die actief een podcastserie
volgen is dit zelfs 59%

AEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEERY

" Ontevreden

H Zeer ontevreden

*
[ ]
[
[
u
u
[
[
u
.

asmnmnnns?®

*

Op welke manier ben je het liefst in contact met de host(s) van jouw favoriete podcast(s)?

Via open groepen (zoals WhatsApp, Telegram) _ 21% %

8%

Via gesloten groepen (betaald platform)

Ik heb geen behoefte aan contact met de

podcasthost(s) n% '.‘

Marktelfect

Basis: podcastluisteraars (n= 1.001) | heeft wel eens voor een podcast betaald (n=141)



Zeven op de tien podcastluisteraars spoelt
gesponsorde content wel eens door

% podcastluisteraars dat
reclame (wel eens) overslaat
5 Z(V bij het gebruik van media:
0

Streaming 81%
72% in juni 2023

TV 77%

Hoort wel eens advertenties of commerciéle
boodschappen (gesponsorde content) Podcasts  70%
tijdens een podcast Radio 67%

De meest storende vorm van reclame in een podcast zijn gesponsorde producten/diensten (besproken door het merk zelf) en een
extern opgenomen commercial. De minst storende vorm van reclame is gesponsorde afleveringen (besproken door de host).

o R
Een extern opgenomen commercial (niet door de host) % 55%
Gesponsorde afleveringen (besproken door het merk zelf)
Gesponsorde producten/diensten in de podcast (besproken door de host)
Gesponsorde aflevering(en) (besproken door de host)

Gesponsorde producten/diensten in de podcast (besproken door het merk zelf) ]4(y 5%
o
0

Basis: podcastluisteraars (n= 1.001) | hoort wel eens gesponsorde content in een podcast (n=518)

%
(Helemaal)
niet
storend

%
(Heel) erg
storend

Marktelfect



Bijna de helft van de podcastluisteraars heeft
wel eens van gehoord

Ben je bekend met Podimo?

6% (5% juni2023)

Ja, bekend mee - heeft betaald account 33% (27% juni 2023)
van de podcastluisteraars zou overwegen om te betalen voor

podcaststreamingsdiensten.

11% (9%) | 9% M%)

van de podcastluisteraars die bekend zijn met Podimo overwegen

Ja, bekend mee - heeft gratis proefaccount cen betaald account te nemen.

37% (37%)
van de Podimo gebruikers met een gratis proefaccount overweegt
29 (25%) om een betaald account te nemen.
Ja, bekend mee - heeft geen abonnement
1% (12%)
van de podcastluisteraars die nog nooit van Podimo hadden
gehoord overwegen na het lezen van een beschrijving over Podimo
? 54% (6]%) om bij dit soort streamingsdiensten een abonnement af te nemen.

Nee nog nooit van gehoord

Markt

Basis: podcastluisteraars (n= 1.001) | podcastluisteraars bekend met Podimo (n=440) | Podimo gebruikers met een gratis proefaccount (n=108)



Impact advertising in podcasts
Case uitgelicht van de Podcast Brand Lift Study:
Birra Moretti x Tip van Jet & Co

Marktelfect



Merkoverweging van Birra Moretti
door sponsoring in podcast

Partnership met Tip van Jet & Co zorgt voor flinke stijging
bekendheid en merkvoorkeur van partner Birra Moretti.

Onderzoek

Birra Moretti heeft door middel van een crossmediale campagne een boost
gegeven aan haar merk. Eén van de middelen in deze campagne was het
adverteren in en rondom populaire podcasts, om een zo breed mogelijk publiek
te kunnen bereiken.

In de podcast 'Tip van Jet & Co' (geproduceerd door Dag en Nacht Media)
bespreken Jet van Nieuwkerk en Elise Tijssen in elke aflevering de ultieme tips
op het gebied van koken, eten, kleding en andere lifestyle-onderwerpen, zoals
relaties en ochtendroutines. Momenteel bereiken zij ongeveer 50.000 . UAUTENTICA
luisteraars per aflevering. Birra Moretti is een van de sponsors en een SN
samenwerkingspartner van de podcast.

Om de effecten en resultaten van dit medium te meten, hebben Ad Alliance,

Dentsu, Dag en Nacht Media en Markteffect de handen ineen geslagen voor het Merkoverweging van Birra Moretti

uitvoeren van de Podcast Brand Lift Study. Hiermee kan het partnerschap verdubbeld door sponsoring in podcast
vanuit beide partijen worden geévalueerd, om het zo effectief mogelijk in te

zetten.

Het onderzoek Marktelfect

Research is Everything

* Online onderzoek
* Uitgevoerd onder n=1.200 respondenten
« n=200 Nederlanders (non exposed) . . .
« n=1.000 luisteraars van Tip van Jet & Co Klik op de afbeelding voor de volledige case
* Inzicht in de waardering van de podcast (8,2 (1) voor Tip van Jet & Co)
« Voor Birra Moretti inzicht in de merkbekendheid, -overweging & -voorkeur
* Gerapporteerd in een interactief Power Bl dashboard Markt


https://markteffect.nl/klantcases/71/merkoverweging-van-birra-moretti-verdubbeld-door-sponsoring-in-podcast

Inzicht in de impact van uw podcast advertenties?

Aanleiding

Door het enorme bereik van podcasts en de mate van
interesse en bereidheid om hier aandachtig naar te
luisteren is het voor bedrijven interessant te
adverteren via dit medium.

Inzicht bieden in de impact van advertenties en
partnerships binnen podcasts, op KPI's als bekendheid,
imago en merkvoorkeur, en herkenbaarheid partnership.

Door middel van online onderzoek met behulp van
het panel van Markteffect en luisteraars van de podcast.
Snel en efficiént, gerapporteerd in een Power Bl
dashboard (met benchmark).

@ Per kwartaal Online onderzoek

[ —— e}

%‘f n=200

informatie over de
Podcast Brand Lift

Bekendheid Bitonic fors hoger onder luisteraars

Naamsbekendheld

Verkrijg inzicht in
impact adverteren op:
v’ Merkbekendheid

adverteerder

v Imago adverteerder
v’ Merkvoorkeur
adverteerder

VOOr meer

Study

57% weet wat
Bitonic doet
of aanbiedt

Marlkt


https://markteffect.nl/typen-onderzoek/podcast-brand-lift-study

Luistercijfers

Luistercijfers van top 20 meest populaire podcasts van
de maand november 2023

Marhkteffect



Luistercijfers november 2023

VoOoONGOTBLAWNN=

Boekestijn en de Wijk

NRC Vandaag
Napleiten

De Dag
Vandaag Inside

de Volkskrant Elke Dag

NU.nl nieuws
538 Nieuws

BNR Nieuwsradio FD Mediagroep

Mediahuis NRC

BNR Nieuwsradio

NGRS

SBS6
Volkskrant
NU

538

Mediahuis NRC
FD Mediagroep
NPO Radio 1
Talpa Network
DPG Media
DPG Media
Talpa Network

De Stemming van Vullings en Van der Wulp NOS/ AVROTROS NPO Radio 1

De Jortcast
Eerst dit

NOS Met het Oog op Morgen
AD Voetbal podcast
Lang verhaal kort

De Zaak X

Parool Misdaadpodcast
Nooit meer slapen
Alledaagse Vragen
NRC Haagse Zaken

20 BNR De Wereld

Bron: Audify

AVROTROS
EO

NN

AD

NOS op 3

AD

Het Parool
VPRO
BNNVARA
Mediahuis NRC

NPO Radio 1
NPO Luister
NPO Radio 1
DPG Media
NPO 3FM

DPG Media
DPG Media
NPO Radio 1
NPO Luister
Mediahuis NRC

BNR Nieuwsradio FD Mediagroep

24
18

20
18
A
/1
6/2

17
20
32
23
23

20
20

4
20

3560.673 161959
288.97/9 146.524
169.161 105.301
159.465 /110
158.617 99.635
1540858 68.131
153.07/2 SYAOISY
152.288 04.864
122.827 92.977
116.342 54,346
114.471 48.829
107.318 3/7.450
101.740 01.542
92.710 47.009
87181 52.486
72134 406.557
68.751 21.658
066.403 36.868
65.001 51.457
59.791 30.479
MarktelTect



Podcast Content Generator

Blijf actueel en relevant met uw podcast en stel kosteloos 1-2 vragen aan
1.000 Nederlanders

Marhkteffect



Podcast Content Generator

Gratis onderzoekstool om content te genereren voor in uw podcast

Aanleiding

Als podcast producent kan het een uitdaging zijn om iedere
aflevering weer nieuwe en relevante onderwerpen te vinden om
te bespreken. Daarom biedt Markteffect producenten de
mogelijkheid om kosteloos onderzoek uit te voeren onder
representatief Nederland; het onderwerp bepaalt u zelf.

Hoe werkt het?

U stuurt als podcast producent uw vragen (1 a 2) door naar
Markteffect en deze worden vervolgens onder het
Consumentenpanel van Markteffect voorgelegd. Markteffect
levert vervolgens kosteloos de resultaten op die onder
bronvermelding kunnen worden besproken in uw podcast.

Resultaat

Eigen en unieke content die ter inspiratie en/ of onderbouwing
in uw podcast besproken kan worden, over uw eigen onderwerp.
Z0 blijft u relevant, kunt u dagelijkse onderwerpen feitelijk
bespreken aan de hand van betrouwbaar en representatief
onderzoek.

[ —— e}

EE| Per kwartaal 1-2 vragen % =400

Hoe werkt het?
Bedenk 1-2 vragen
Stuur deze naar
Markteffect

Onderzoek n=400
Nederlanders
Ontvang gratis de
resultaten
Bespreek tijdens uw
Stel kosteloos podcast met
1-2 vragen aan bronvermelding
‘de Nederlander’
over een zelf te
Pepalen
onderwerp

Meer dan een kwart

van de Nederlanders
overweegt een Voorbeeld
Warmtepomp van publicatie

naar
artikel

Marlkt


https://expeditiegasloos.nl/meer-dan-een-kwart-van-de-nederlanders-overweegt-een-warmtepomp/

7 Over Markteffect
-
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Over Markteffect

Markteffect is een full-service marktonderzoeksbureau, gespecialiseerd in
meer dan zeven verschillende onderzoeksgebieden. Ons onderzoeksteam
bestaat uit 65 onderzoekspecialisten. Daarnaast beschikken wij over een
eigen veldwerkteam, dat bestaat uit ruim 75 medewerkers met verschillende
nationaliteiten. Ons kantoor is gevestigd in het centrum van Eindhoven.

Markteffect is samen met DirectResearch onderdeel van de ME Research
Group. De ME Group bestaat uit twee bureaus die uit hetzelfde hout
gesneden zijn, hetzelfde DNA hebben en ook hetzelfde doel nastreven:
inhoudelijk het allerbeste product leveren.

Wil je meer weten over onze andere onderzoeksmethoden, klik dan op één
van onderstaande buttons:

Klanttevredenheidsonderzoek Medewerkerstevredenheidsonderzoek
Doelgroeponderzoek Customer Journey onderzoek
Sponsor effectmeting Campagne pre-test

Marktonderzoeksbureau van het Jaar
2020

Markteffect


https://markteffect.nl/typen-onderzoek/klanttevredenheidsonderzoek
https://markteffect.nl/typen-onderzoek/medewerkerstevredenheids-onderzoek
https://markteffect.nl/typen-onderzoek/doelgroeponderzoek
https://markteffect.nl/typen-onderzoek/customer-journey
https://markteffect.nl/branches/sportmarketing/sponsor-effectmeting
https://markteffect.nl/typen-onderzoek/campagne-pre-test

Onderzoeksbureau Markteffect

Eindhoven & Amsterdam, sinds 2007
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