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Markteffect Podcast Monitor

9¢ meting — Juni 2023

De 9°¢ meting... waar blijft de tijd? De eerste meting van dit onderzoek
werd uitgevoerd in mei 2019 en inmiddels zijn we al vier jaar verder. En
er is veel gebeurd de afgelopen jaren in de podcastmarkt; deze is een
stuk volwassener geworden. Waar in mei 2019 nog zo’n 25% wel eens
haar een podcast luisterde, is dat inmiddels zo goed als verdubbeld
(49%). Ook het aantal beschikbare podcast is geéxplodeerd en
adverteren in en rondom podcasts wordt steeds populairder.

Na een kleine daling in november 2022 (46%) is het aantal podcastluisteraar
met 49% weer terug op het niveau van mei 2022, wat zo'n 6,9 miljoen
Nederlanders zijn. In het luistergedrag zien we dat mensen steeds meer met
hun smartphone luisteren (72%) en dat men met name onderweg (78%) en
thuis (67%) naar podcasts luistert. Verder is leuk om te zien dat in
Vlaanderen zo'n 39%, en in de UK zo'n 64% wel eens podcasts beluisteren.

Niet onbelangrijk voor producenten is dat liefst 1/3e bewust luistert naar
podcasts die ouder zijn dan een jaar. Voor promotionele- en marketing
doeleinden blijven “"oude” afleveringen dus bruikbaar. Zo'n 44% geeft aan
een serie te volgen; gemiddeld zo'n 3,2 series per luisteraar.

Ook hebben we deze meting specifiek ingezoomd op het platform Podimo,
dat in 2022 naar Nederland kwam. Op dit moment kent bijna 40% van de
luisteraars Podimo, heeft zo'n 5% van de luisteraars een betaald
abonnement. Van de mensen die Podimo kennen, overweegt +- 11% een
betaald account. Van de mensen die Podimo nog niet kennen, overweegt +-
12% een betaald account (na voorleggen van een uitgebreide omschrijving).

Tot slot worden er ook steeds meer live events van podcasts georganiseerd.
Bijna 40% geeft aan al eens een event bezocht te hebben en/ of dit te
overwegen. Met de juiste boodschap is hier dus zeker animo voor!

Ik wens u veel leesplezier!
Michael Petit / Markteffect

Luister naar de

Zo'n 7 miljoen podcastluisteraars.. wat zou je daar
als organisatie of adverteerder mee kunnen? Hoe
zit het met adverteren en met betaald luisteren?

Samen met De Ondernemer en AS WE SPEAK
werd er weer een podcast opgenomen over het
onderzoek. Te gast zijn Angela de Jong (AD),
Michael Petit (Markteffect), Angeligue Kunst (In de
pban van Rian), René Zeedijk (DPG), Arne van den
Berg (As We Speak).

Beluister de podcast via de
QR CODE

AS WE SPE
PODCASTS @NDERNEMER
="
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https://open.spotify.com/episode/2Wgeerdk20ma7wbmKAa9ZF?go=1&sp_cid=f0e8b7164b69f6adc9a4cac4227009a1&utm_source=embed_player_p&utm_medium=desktop&nd=1
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=1 Doel onderzoek Hoog .
gﬁ— Het gebruik van podcasts in Nederland is in kaart gebracht: waarom, . °
== wanneer en waar luistert men naar podcasts? Wat zijn de verwachtingen Midden MN%
met betrekking tot de toekomst? Laag 20%

Dit onderzoe e hegende keer uitgevoerd in mei 2023 onder een
nationaal re groep van in totaal 1.050 respondenten. Leeftijd

@ Werkgebied en doelgroep

Verantwoo etrouwbaarheid

 m— Op basis van pons zijn de resultaten met een zekerheid van 95%
; - en met een nauwkeurigheid van 2,9% generaliseerbaar naar de doelgroep.
Arbeidssituatie
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